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OBIJETIVOS

< Llegar a comprender que la publicidad potencia un consumo no critico.

> Descubrir la relacidn entre los anuncios y el aumento del consumo en general
y del alcohol en particular.

S Aprender a ser criticos con los mensajes publicitarios, en especial los relativos
a los que potencian el consumo de alcohol.

METODOLOGIA

Los/las alumnos/as, en grupos pequenos, pensaran los diferentes medios
publicitarios que conocen y rellenaran la ficha correspondiente, después analizaran
los anuncios de la ficha u otros traidos por ellos.

MEDIOS PUBLICITARIOS

v’ LA CALLE (paredes, vallas, cabinas, tiendas,...)

v" EN CASA (buzoneo, prensa, radio, television,...)

v EN LAS TIENDAS (productos, promociones, carteles, paredes,
megafonia,...)

v' EN LOS UTENSILIOS-OBJETOS (camisetas, boligrafos, mecheros, vasos
y posavasos, pegatinas,...)

Al final se pondrdn los resultados en comun y se discutiran las siguientes cuestiones:

+ ¢Cual es el tipo de publicidad que ellos/as mas utilizan (ven)?
% ¢Hacen caso a los anuncios?

% ¢Creen que la publicidad les influye?

%* éCreen que nos bombardean con publicidad?
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(LUGARES DONDE ENCONTRAMOS PUBLICIDAD)

EN CASA:
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De los citados, ¢Cual es el medio que llega a mas publico?
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ANALISIS PUBLICITARIO

CARACTER- |
ng SDITE. L




PROGRAMA ICEBERG MENORES Y ALCOHOL

Probablemente la mejor cerveza
de todos los mundos
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En estas paginas se reproducen una serie de anuncios publicitarios, obsérvalos
detenidamente y, con ayuda de un/a compafiero/a, responde a las preguntas que te
hacemos a continuacion.

1. DESCRIBE LO QUE VES EN EL ANUNCIO:

+* Tipo de imagen (dibujo, fotografia, montaje,...)
+* Describe lo que se ve en la imagen y sus colores
¢ Texto explicativo o eslogan

2. QUE IDEAS TRANSMITE EL ANUNCIO:

¢A qué personas se dirige el anuncio?
* ¢Qué idea intenta transmitir?
¢Qué valores transmite el producto?

3. DIFERENCIAS ENTRE LO QUE VENDEN Y LO QUE ES EN
REALIDAD

4. CONCLUSIONES
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Dividiendo la clase en grupos de 4 o 5 personas, tendra que elaborar un anuncio
para prevenir el consumo de tabaco, dirigiéendose a diferentes colectivos:
compaferos de colegio, padres-madres y profesores/as. Los anuncios se
colocaran posteriormente en lugares visibles del colegio.

GRUPO 1:

Vuestro grupo tendra que pensar en como realizar un anuncio dirigido a
todos/as los/las COMPANEROS/AS del colegio para advertirles de los riesgos
del consumo y abuso del alcohol. El anuncio se colocara en el pasillo principal
del colegio para que todas las personas que pasen por alli puedan verlo.

GRUPO 2:

Vuestro grupo pensara cémo realizar un anuncio dirigido ALOS/LAS PADRES-
MADRES de todos los/las alumnos/as del colegio, para que sean conscientes del
riesgo para la salud que conlleva el alcohol. El anuncio se colocara en las
puertas de entrada y/o salida del colegio, para que cuando acudan alli puedan
verlo perfectamente.

GRUPO 3:

Vuestro grupo pensara como realizar un anuncio dirigido ALOS/AS VECINOS/AS
del colegio para concienciarles sobre el riesgo social del abuso del alcohol.El
anuncio se colocara en las puertas de entrada y/o salida del colegio, para que
puedan verlo las personas de nuestra comunidad
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Acabamos la sesidon viendo el video: “El vendedor de humo”

https://www.youtube.com/watch?v=dwWqgMgddes4

Mas informacion en:

www.info@sasoiaprevencion.com
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